Afyon Kocatepe Universitesi Suhut Meslek Yiiksekokulu
Reklameilik Program Ders I¢erikleri

1.SINIF 1L.YARIYIL
DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Tiirk Dili I 2 |0 |2 1
Dersin Dili Tiirkge
Dersin Diizeyi On Lisans
Boliimii/Program | Reklamcilik
Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Yiiksek 6grenimini tamamlamis olan her gence, ana dilinin yapis1 ve isleyis
ozelliklerini geregice kavratabilmek; Tiirk¢eyi dogru ve giizel kullanabilme
yetenegi kazandirabilmektir.

Dersin Icerigi

1. Tiirk¢enin yapisi ve isleyis 6zelliklerini geregince kavratabilmek 2. Yazili ve
sozlii ifade vasitasi olarak, Tiirkgeyi dogru ve giizel kullanabilme yetenegi
kazandirabilmek.

DERSIN KODU DERSIN ADI
AdLT. 1 T |U |Kredi|AKTS
2 0 |2 1
Dersin Dili Tiirkge
Dersin Diizeyi On Lisans
Boliimii/Program | Reklamcilik
Dersin Turi Zorunlu

Dersin Amaci

Bu derste Osmanli Devletinin yikilis1 ve Tiirk istiklalinin saglanmasi miicadelesi
ortaya konulacaktir.

Dersin Icerigi

Inkilap ve benzeri kavramlar, Osmanli Imparatorlugu'nun yikilisin1 hazirlayan
sebepler, I. Diinya Savasi, Tirkiye Cumhuriyeti'nin kurulmasini hazirlayan
sebepler, Mondros Miitarekesi ve sonrasinda Anadolu'nun iggali lizerine baslayan
ulusal uyanis, Atatiirk'iin kisiligi ve Samsun'a ¢ikis, Milli Miicadele'ye hazirlik
donemi (kongreler, T. B. M. M. 'nin acilis1) ve savaslar donemi, Saltanatin
kaldirilmasi. Lozan Barig Antlagsmasi, Cumhuriyet'in ilan1 anlatilir ve kavratilir.




DERSIN KODU | DERSIN ADI
Bilgi ve Iletisim Teknolojileri I T |U |Kredi|AKTS
2 |0 |2 2
Dersin Dili Tiirkge
Dersin Diizeyi On Lisans
Boliimii/Program | Reklamcilik
Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Bilgisayarla ilgili temel kavramlar kapsaminda donanim, yazilim, bilgi aglari,
bilgi glivenligi konular1, dosya ve klasor islemleri, word, excel, power point,
internet kavrami ve kullanimi, e-posta uygulamalari ile ilgili konular hakkinda
bilgi verilmesi.

Dersin Icerigi

Temel kavramlar, dosya yonetimi, word, excel, power point, internet ve e-posta
konularii icermektedir.

DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi| AKTS
Yabanci Dil 1 2 0 |2 2
Dersin Dili Tiirkge
Dersin Diizeyi On Lisans
Boliimii/Program | Reklamcilik
Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Ogrencilerin temel dilbilgisi kurallarii dgrenerek Ingilizce'yi dogru ve anlaml
kullanmalarmi ve Ingilizce okuma, yazma, konusma bilgisi edinmelerini
saglamaktir.

Dersin Icerigi

Tanigma, Meslekler, Alfabe, Heceleme, Tekil ve cogul isimler,
This/that/these/those, Sayilar,Sira sayilari, Kisi zamirleri, Tyelik sifatlar1, Ulkeler,
Uluslar, Diller, Am/is/are, Soru kelimeleri, Saatler, Giinler, Tarihler, Giinliik
yasam aktiviteleri, Genis zaman, Baglaclar, Bos zaman aktiviteleri, Like+ing,
Would you like...?, Aile liyeleri, Have/has got, Yer adlari, There is/are,
Prepositions, Yol tarifi, Mobilyalar, Evin boliimleri, Simdiki zaman, Aylar,Yillar,
Tarihler, Can/can't

| DERSIN KODU | DERSIN ADI

T |U [Kredi| AKTS




Genel Isletme 3 |0 |3 4

Dersin Dili Tiirkge
Dersin Diizeyi On Lisans
Boliimii/Program | Reklamcilik
Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Ogrenciye isletmenin kurulmasi ve yonetimi ile ilgili temel kavramlar yapma
yeterlikleri kazandirilacaktir.

Dersin Icerigi

Isletme ve Islemecilik Kavramlari isletmelerin Siiflandiriimasi, Isletmenin Cevresi
Isletmenin Amag ve Sorumluluklari, Kurulus Yeri Ve Se¢imi, Kurulus
Asamalar1, Kapasite, Isletme Yonetim Fonksiyonlari, Temel isletme Fonksiyonlari

DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Temel Fotograf¢ihk 2 |0 |2 3

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci

Gelecegin iletisimcilerine fotograf teknolojisinin diinii ve bu giinii ile ilgili bilgiler
verilir. Bilimsel bir alt yap1 olusturmak, 6grencinin yaratici yoniiniin teknik ile
birlestirilmesi zorunlulugu ile; fotografin 6nemi, teknik ve estetik kullanimi,
islevsel ve sanatsal yonleri irdelenir. Makineler, objektifler, 151k, perspektif,
diyafram, enstantene, flaslar, aydinlatma kurallar1, pozometreler, film guruplari ve
ozellikleri, filtreler, kompozisyon kurallari, etik ve dijital makineler ile bunlarin
ozellikleri tartigilir.

Dersin Icerigi

Bakmak ve gormek arasindaki farkliligin, fotograf sanatindaki 6rnek yansimalari
iizerinde gerekli tartismalar yapilir. Ders i¢in gerekli arag gereglerin ve sarf
malzeme ihtiyacinin karsilanmasi durumunda, teori ile birlikte uygulamalarda
yurttiilir.




DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi| AKTS
Reklamciligin Temelleri 1 3 0 |3 6

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Ogrenciye kamuoyu arastirmasi alanlarinda gerekli olan tasarim ve kullanim bilgi
ve becerisini kazandirmak.

Dersin Icerigi

Kamu oyu incelemeleri alanlarinda arastirma dizayni ve yapilan arastirmalarin
neden ve nasil tasarlandig1 konularini igerecektir.

DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi| AKTS
Iletisim ve Medya 3 |0 |3 5
Dersin Dili Tiirkge
Dersin Diizeyi On Lisans
Boliimii/Program | Reklamcilik
Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

1. Temel iletisim kuramlarina hakimiyet

2. Medya sektoriiniin farkli boliimleri ve isleyisi hakkinda bilgi sahibi olunmasi
3. Medya ve iletisim alanindaki problemlere yonelik elestirel bakis agis1
gelistirebilme.

Dersin Icerigi

Bu ders iletisim kuramlarina, gilincel kitle iletisim sistemlerine ve bu sistemlerin
gelisimlerindeki farkli faktorlere — tarihsel, ekonomik, politik ve kiiltiirel —
yonelik genel bir giris saglayacaktir. Internet, radyo, televizyon, sinema, gazete,
reklamcilik ve halka iliskiler gibi kiiltiir endiistrilerinin yani sira kiiresellesme gibi
daha kapsamli konular.




DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi| AKTS
Dijital Okuryazarhk 2 0 |2 2

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci

Ogrencilerin dijital teknolojileri, dijital ortam ve araglari tanimasin1 ve yetkin
sekilde kullanabilecek diizeye gelmelerini saglamaktir.

Dersin Icerigi

Dijital teknolojileri kullanarak bilgiyi bulma, isleme, diizenleme, paylagma,
degerlendirme ve analiz etme dersin temel konularini olusturmaktadir.
Ogrencilerin dijital ortam ve araclar1 kullanim hakimiyetlerinin saglanmas1 ve bu
alanlarla ilgili farkindalik, sorgulama diizeylerinin yiikselmesi amag¢lanmaktadir.

DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Giizel Sanatlar 2 0 |2 2

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci

Dersin temel amaci, giizel sanatlar dallarinin incelenmesi, sanatin temel 6geleri ve
kavramlarmin 6grenilerek bu alanda beceri saglanmasidir.

Dersin Icerigi

Sanatin temel unsurlar1 olan “kompozisyon”, “form”, “doku”, “bosluk”, “doluluk”
gibi 2 boyutlu tasarimin temel 6geleri ¢ercevesinde kurgulanmalar yapilmaktadir.
Ders kapsaminda giizel sanatlarin farkli alanlarinin incelenerek yapilan
arastirmalar uygulamalar ile desteklenmektedir.




DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi| AKTS
Beden Egitimi 2 0 |2 2

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci

Dersin temel amaci, 6grencilerin beden egitimi ve sporla ilgili temel kavramlari
ogrenerek uygulayabilir hale gelmeleridir.

Dersin Icerigi

Ders kapsaminda temel beden egitimi yontemleri 6gretilmektedir. Bu yontemlerin
uygulamal1 6gretimi ile dersin pekistirilmesi saglanmaktadir.

DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |[Kredi|AKTS
Reklam Tarihi 2 |0 |2 2

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Programu | Reklamcilik

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci

Derste, kiiltiirel bir temsil ve ekonomik bir gii¢ olarak reklamciligin cagdas
toplumlardaki yeri lizerinde durulacaktir. Dersin amaci; diinya reklamciliginin
tarthini ve 19.yy'dan 21.yy'a reklamcilar tarafindan kullanilan reklam
stratejilerinin degisimini gozler 6niine sermektir. Derste reklam tarihindeki
onemli olaylar ve kampanyalar basin, tv reklamlarindan 6rneklerle
desteklenecektir.

Dersin Icerigi

Derste diinya ve Tiirk reklamciliginin kdkenleri, gelisimi tizerinde durulacak,
19.yy'dan 20.yy'a reklamcilar tarafindan kullanilan reklam stratejilerinin degisimi
gozler oniine serilecektir. Diinya ve Tiirk reklam tarihinin 6nemli doniim noktalari
orneklerle sunulacaktir.




DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |[Kredi|AKTS
Kariyer Planlama 1 1 |2 2

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci

Bu dersin amaci, o6grencilerin icinde yasadiklari toplum sorunlarini
gOzlemlemelerine, topluma karsi sorumluluklarini takim g¢alismasi iginde ve
ayni zamanda bireysel inisiyatif alarak gergeklestirebilmelerine katkida
bulunmaktir.

Dersin Icerigi

Kariyer kavrami, kariyer planlama sureci agamalari ve 6zellikleri, calisma
alanlari, yurt ici ve yurt disi is olanaklari.

1.SINIF 2.YARIYIL
DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi| AKTS
Tiirk Dili 11 2 0 |2 1
Dersin Dili Tiirkge
Dersin Diizeyi On Lisans
Boliimii/Program | Reklamcilik
Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Yiiksek ogrenimini tamamlamis olan her gence, ana dilinin yapisi ve isleyis
ozelliklerini geregince kavratabilmek; Tiirk¢eyi dogru ve giizel kullanabilme
yetenegi kazandirabilmektir.

Dersin Icerigi

Kompozisyon Bilgileri Kompozisyon Yazimi1 Anlatim Bigimleri Anlatim
Bozukluklar1 Yazili Anlatim Tiirleri Anlat1 Yazilari, Siir Tiirleri, Yazismalar
Sozlii anlatim 6zellikleri ve tiirleri Bilimsel Yazilar1 Hazirlama teknikleri




DERSIN KODU |DERSIN ADI T |U |[Kredi|AKTS
ALLT. II 2 |0 |2 1

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Bu derste Tiirk devriminin ve Atatiirkcii diisiincenin entelektiiel unsurlarini
verecektir.

Dersin Icerigi

Atatiirk Devrimleri ve Atatiirk¢li Diislince sistemi ile Tiirkiye Cumhuriyeti Tarihi
hakkinda dogru bilgiler vermek, Tiirk gengligini Atatiirk¢ii Diigiince Sistemi
dogrultusunda yetistirmek.

DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Bilgi ve Tletisim Teknolojileri IT 2 0 |2 2

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Ogrencilerin Kelime Islemci, Hesap Tablosu ve Sunum Uygulama programlari ile
ilgili ileri seviye bilgilere sahip olmalari.

Dersin Icerigi

KELIME ISLEM, Metin segenekleri kullanmak; Var olan karakter ya da paragraf
bigemlerini degistirmek, Bir sablondaki temel bicimlendirme ve yerlestirme
seceneklerini degistirmek; Metin agiklamalar1 eklemek ya da ¢ikarmak

HESAP TABLOSU, Bir islem tablosundaki hiicre (goze) erimlerini
isimlendirmek; Kosullu bigimlendirme se¢enegini kullanmak; Sira /ya da siitlin
basliklarin1 dondurmak; Bir hesap ¢izelgesine sifre korumasi eklemek

SUNUM UYGULAMASI Tasarimda Onemli Hususlar “Dinleyici sayisi, oda
biiytikliigli, oda 15181 etkilerinin sunum planina etkilerini anlamak. (Mikrofon,
projektor gereksinimi, sunumun okunakli olmasi igin arka plan renginin
ayarlanmasi gibi)




DERSIN KODU |DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Yabana Dil 11 2 0 |2 2

Dersin Dili Tiirkce

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Ogrencilerin temel dilbilgisi kurallarini grenerek Ingilizce'yi dogru ve anlaml
kullanmalarini ve Ingilizce okuma, yazma, konugma bilgisi edinmelerini
saglamaktir.

Dersin Icerigi

Prepositions of time, Kibar ricalar, Meslekler, Genis zaman ve simdiki zaman,
Gidilecek yerler ve aktiviteler, Gegmis zaman, Plan yapmak, Okul dersleri,
Viicudun béliimleri, flag satin almak, Hastaliklar, Ilaglar, Seyahat, Going to,
Ardillik, Yiyecekler, Sayilabilen sayilamayan isimler, Miktarlar, Menii, Restoran,
Giysiler, Sifatlar, Postahane, Have to, Telefon konusmasi, Hava durumu,
Karsilastirmalar, Pusula yonleri, Cografi 6zellikler,Paragraf planlama, Olgiiler,
Glinlik isler.

DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |[Kredi|AKTS
Pazarlama 2 |0 |2 3

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Modern pazarlama misyonu olusturabilme, hedef pazari belirleme ve yeni mamul
gelistirmede izelencek siireci kavrayabilme, mamul hayat seyrinde izlenecek paz.
Stratejilerini kavrayabilme, paz. Aras., kavrama , ulusararasi pazarlamay1
kavramlari.

Dersin Icerigi

Tiiketici Pazarlar1 Ve Endiistriyel Pazar, Pazar Boliimlendirme, Hedef Pazar
Sec¢imi, Mamiil, Fiyat, Dagitim, Tutundurma, Mamiil, Fiyat, Dagitim,
Tutundurma , Pazar Arastirmasi, Pazarlama YO6netimi , Uluslar Aras1 Pazarlama.




DERSIN KODU | DERSIN ADI U |Kredi| AKTS
Reklamcihi@in Temelleri 11 0 |3 5

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Ogrenciye kamuoyu arastirmasi alanlarinda gerekli olan tasarim ve kullanim bilgi

ve becerisini kazandirmak.

Dersin Icerigi

Kamu oyu incelemeleri alanlarinda arastirma dizayni ve yapilan arastirmalarin

neden ve nasil tasarlandig1 konularini igerecektir.

DERSIN KODU | DERSIN ADI U |Kredi|AKTS
Kurum ve Marka Kimligi 0 |2 4

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Kurum kimliginin yapilar1 ve unsurlari, kurum kimliginin etkilesim i¢inde oldugu
alanlar. Kurum kimligi olusturma. Kurum kiiltiirii ve kurumsal imaj. Markalama

karar1 ve stratejisi. Marka ve tiiketici iletigimi.

Dersin Icerigi

Kurumsal kimlik ¢esitlerinin incelenmesi, 6rneklerin goriilmesi. Mark olma,
marka kalma, Tirk ve diinya markalari. Kurum kimliginin unsurlari.




DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Pazarlama Iletisimi 3 (0 |3 4

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Programu | Reklamcilik

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Ogrencinin, pazarlama iletisiminin dnemini ve kapsamini1 yorumlayabilir hale
gelmesi, iletisim kavrami ve siirecinin 6grenilmesi dersin temel amacidir.

Dersin Icerigi

Ogrenci ders kapsaminda pazarlama iletisimi ve unsurlarini tanimlar. Kurumlar ve
tiikketiciler i¢in pazarlama iletisiminin 6nemini betimler. Pazarlama iletisimindeki
temel gelismeleri betimler. Geleneksel pazarlama iletisimi yaklasimini ve
uygulamalarini agiklar. Biitiinlesik pazarlama iletisimini yaklagimini ve gelisme
nedenlerini betimler.

DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi| AKTS
Reklam Fotografciligi 2 1 |3 3
Dersin Dili Tiirkge
Dersin Diizeyi On Lisans
Boliimii/Programu | Reklamcilik
Dersin Tiiri Se¢meli

Dersin Amaci

Tiiketici davraniginin ¢esitli bilesenlerini agiklamak ve bunlar1 kar amacli olan
ve/veya kar amagli olmayan orgiitlerdeki pazarlama uygulamalarini
gelistirebilmek i¢in degerlendirmek amaglanmaktadir.

Dersin Icerigi

Temel fotograf bilgileri, Reklam fotografinin farklari. Reklam fotografi
kurgulama. Reklam fotografi uygulamasi.

Stiidyoda reklam fotografi. Stiidyo ekipmanlarinin tanitilmasi. Farklr 151k
kaynaklari ile ¢alisma. Cekimler ve sunumlar.




DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Sosyal Sorumluluk ve Etik 3 |0 |3 3

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci Ogrencilere giiniimiizde ihtiya¢ duyulan etik degerlerinin neler oldugunu
aktarmak ve bu degerleri kazandirmaktir.

Dersin Icerigi Etik kavrami, anlam tarihsel siireci, uygulanisi, mesleki etik ve sosyal
sorumluluk kavramlari konu edilecektir. Sosyal sorumluluk projelerinin
gelistirilmesi ve proje dongiisiiniin 6gretilmesi.

DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Medya Okur Yazarhg: 3 0 |2 3

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci

Medya okuryazarlig1 bireyin kitle iletisim araclariyla olan pasif iligkisini aktif
duruma doniistiirmeyi hedeflerken, ticari medya kiiltiiriiniin 6zellesmis yapisina
ve geleneklerine kars1 ¢gikma yetenegini saglayan elestirel bakisin
giiclendirilmesini ve yeni bireysel sdylemlerin gelistirilmesini amaglar. Medya
metinleri lizerine elestirel diisiinmeyi beraberinde getiren bu ders, 6grencilerin
proje caligmalarinin hem iiretim hem de tiiketim agamalarinda elestirel
yaklagimlarin arttirmay: hedefleyen bir derstir.

Dersin Icerigi

Medya okuryazarligi bireyin kitle iletisim araglariyla olan pasif iligkisini aktif
duruma doniistiirmeyi hedeflerken, ticari medya kiiltiiriiniin 6zellesmis yapisina
ve geleneklerine karsi ¢ikma yetenegini saglayan elestirel bakisin
giiclendirilmesini ve yeni bireysel sdylemlerin gelistirilmesini amaglar. Medya
metinleri {izerine elestirel diisiinmeyi beraberinde getiren bu ders, 6grencilerin
proje caligmalarinin hem iiretim hem de tiiketim agamalarinda elestirel
yaklagimlarini arttirmay: hedefleyen bir derstir.




DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Sunum Teknikleri 3 |0 |3 3

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Secmeli

Dersin Amaci

Ogrencilere, etkili sunum yapmayi uygulamali olarak 6gretmek. Sunumu olusturan
temel ve yan unsurlari anlatmak; 6grencilerin sunum yeteneklerini gelistirmek ve
hangi ortamda olursa olsun, kendilerini en iyi sekilde ifade edecekleri gesitli
yontemleri kesfetmelerini saglamak.

Dersin Icerigi

Ders kapsaminda 6grenci, sunum yapmak i¢in gereken temel unsurlar1 tanimlar,
sunumu dinleyen ve sunumun igerigi arasindaki iliskiyi ¢oziimler.

Sunum etkinliginde kullanilan araglarin olanaklarini yorumlar.

Powerpoint, storyboard, photoboard gibi araclar1 tanir ve kullanir.

Kendini yaratic1 ve yenilik¢i bicimde ifade eder.

DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Reklam Ajansi Yonetimi 3 0 |3 3
Dersin Dili Tiirkge
Dersin Diizeyi On Lisans
Boliimii/Program | Reklamcilik
Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci

Bu ders bir reklamin biitiinlesik pazarlama c¢alismalarindaki 6nemini, reklam
yonetim siirecini  ve isleyisini, reklamcilikla ilgili diizenlemeleri ulusal ve
uluslararasi 6rnekler temelinde 6gretmeyi amaglamaktadir.

Dersin Icerigi

Reklam sektoriine genel bakis. Sektorel uygulamalar ve degerlendirmeler. Reklam
ajansi hiyerarsik yapisit ve gorev tanimlari. Reklam ajansinda alinan kararlar ve
yonetimsel siirecler. Sektoriin dinamik yapist ve isleyisi acisindan giincel
reklamcilik uygulamalarinin degerlendirilmesi.




2.SINIF 3.YARIYIL
DERSIN KODU |DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Gorsel Reklam Tasarim 1 2 1 3 3
Dersin Dili Tiirkce
Dersin Diizeyi On Lisans
Boliimii/Program | Reklamcilik
Dersin Tiiria Zorunlu

Dersin Amaci

Bu ders gerekli tasarim programlarini kullanarak (Adobe Photoshop ve Adobe
[lustrator) yaratici siireci planlamak ve uygulamak i¢in gerekli beceriyi
kazandirmay1 amaglamaktadir.

Dersin I¢erigi

Ogrenciler, temel tasarim, gorsel iletisim tasarimi ve reklam tasarimi prensipleri
cergevesinde Adope Photoshop'u ve Adope Illustrator u kullanmay1
Ogreneceklerdir.

DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi| AKTS
Reklam Yazarhg 2 1 |3 4

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Ogrencilere farkli reklam mecralarma yénelik reklam metni yazarliginm temel
prensiplerini ogretmektir.

Dersin Icerigi

Reklam yazarhigina giris. Ornek reklam analizleri. Reklam mecralar1. Ogrenci
sunumlar1. Reklam analizleri . Genel Degerlendirme.




DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi| AKTS
Web ve Mobil Tasarim 3 1 |4 5

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Bu ders kapsaminda 6grencinin web alaninda ve mobil cihazlarda (akilli telefon,
PDA, tablet bilgisayar, vb.) programlama dili ile gereken temel bilgi ve yazilim
gelistirme beceresinin verilmesi amaglanmaktadir.

Dersin Icerigi

Geligtirme ortaminin gereksinimleri ve kurulumu. Android uygulamalarinin
temelleri. Android ile kullanici arayiizii tasarlamak. Web tasarim stireci.
Uygulama gelistirme ve markete yiikleme. Proje sunumu.

DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi| AKTS
Reklam Yonetimi ve Stratejisi 3 0 |3 6

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Bu derste reklamin yaratilmasi silirecinde miisteriden brif almak, arastirma
yapmak ve bu verileri planlanmis iletisim ¢abalar1 olarak stratejiye diiniistiirmek
gibi yaratici brief olusturmayi da igine alan tiim siireclerin teorik olarak
Ogretilmesi amaglanir.

Dersin Icerigi

Reklamda Stratejiler ve Yonetim. Taktik. Yaraticilik. Planlama. Degerlendirme.
Sunumlar. Reklamda Miikemmele Ulagmak.




DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |[Kredi| AKTS
Reklam Analizleri 3 |0 |3 6

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Reklamlarda anlam siirecinin ele alindig1 bu ders kapsaminda bir reklami
olusturan tiim unsurlar dikkate alinarak reklam analizinde kullanilan yontem ve
teknikler 6rneklerle aktarilmaktadir.

Dersin Icerigi

Dersin igeriginde; reklam analizi ve igerik analizi kavramlari, semiyoloji
(gostergebilim), gorsel iletisim ve reklam, reklamda anlamlandirma siireci ve
reklam analizlerinde kullanilan analiz yontemleri 6rnek reklam analizleri ile ele
alinmaktadir.

DERSIN KODU | DERSIN ADI U |Kredi|AKTS
Dijital Reklamcilik 2 0 |2 2

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci

Bu dersi alan 6grencilerin Dijital Reklamcilik Ekosisteminin ana hatlarma iliskin
genel bilgi sahibi olmasi; miisteri odakli tasarim yontemleri kullanarak, etkili
gozlem, analiz, planlama, iletisim ve reklamcilik yontemlerine dair bir anlayis
gelistirmesi,

beklenmektedir.

Dersin Icerigi

Ders, dijital reklamciligin temel stratejilerini konu almaktadir. Analiz ve aragtirma
araclarin1 6gretmek, reklam yatirim getirisini (YG) dogru sekilde 6lgmek icin
bliylik 6nem arz etmektedir.




DERSIN KODU

DERSIN ADI Kredi | AKTS

N
o
N
N

Sosyal Sorumluluk Kampanyalari

Dersin Dili Tiirkge
Dersin Diizeyi On Lisans
Boliimii/Programu | Reklamcilik
Dersin Tiirii Secmeli

Dersin Amaci

Bu dersin amaci1 6grencilerin etik davranis ¢cercevesinde bir sosyal sorumluluk
projesi hazirlama ve yonetmeye iligkin temel yetileri kazanmasini saglamaktir.

Dersin Icerigi

Sosyal Sorumluluk Oryantasyon. Gergeklestirilmis Sosyal Sorumluluk
Projelerinden Ornekler. Sosyal Sorumluluk Proje Taslaklar1. Sosyal Sorumluluk
Projelerinin Sunumu. Sosyal Sorumluluk Degerlendirilmesi.

DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi| AKTS
Gorsel Kiiltiir Tarihi 3 0 |2 3

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Programu | Reklamcilik

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci

Dersin temel amaci, her bir 6grenciye yaratici diisiinebilme yetenegi kazandirmak.

Dersin Icerigi

Gorsel Kiiltiir Tarihi ile ilgili temel kuramsal bilgilere sahip olabilme.
Gorsellestirme eyleminin toplumsal anlamin1 degerlendirebilme

Géorsel kiiltiirii yorumlayabilme. Imgelerin iiretilme siireglerini ve etkilerini
degerlendirebilme.




DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |[Kredi|AKTS
E-Ticaret 2 |0 |2 2

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci

Internetten ticaret uygulamalarima iliskin bilgi eksikliklerini gidererek, Internet
iizerinden gergeklestirilen pazarlama uygulamalar ile ilgili kavramlar1 agiklamak.

Dersin Icerigi

ticaretin tanim1 ve cesitleri. Internetin tanim1 ve internette pazarlama. Internette
odeme sistemleri ve satisgilarin gézetimi.

DERSIN KODU |DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Goniilliiliik Calismalar: 1 2 |3 4
Dersin Dili Tiirkge
Dersin Diizeyi On Lisans
Boliimii/Program | Reklamcilik
Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci

Dersin temel amaci, 6grencilerin egitim yagantilar1 boyunca edindikleri bilgi, beceri
ve birikimleri kullanarak tiniversite ile toplum arasindaki baglar giiclendirilmek;
insani, sosyal, ekonomik vb. problemlerle toplumda go¢ ve afetler, engelliler,
dezavantajli gruplar basta olmak iizere gesitli konu ve sorunlar hakkinda duyarlilik
kazanmalarini saglamak;

Dersin Icerigi

Yonetim ve Organizasyon Kavramlari; Goniilliillik Kavrami ve Goniillii Y dnetimi;
Temel Goniilliilik Alanlar1 (Afet ve Acil Durum, Cevre, Egitim ve Kiiltiir, Spor,
Saglk ve Sosyal Hizmetler vd.); Goniillii Calismalarla Ilgili Proje Gelistirme ve
Sahada Goniillii Calismalara Katilim; Goniillii Calismalarda Etik, Ahlaki, Dini,
Geleneksel Degerler ve Ilkeler; Kamu Kurumlari, Yerel Yonetimler ve Sivil
Toplum Kuruluslarinda (STK) Goniilli Calismalara Katilim; Toplumda Risk
Gruplar1 ve Goniilliiliikk; Gogmenler ve Goniilliiliik.




DERSIN KODU |DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Reklam Arastirma ve Etkinlik Olciimii 1 2 |3 4
Dersin Dili Tiirkge
Dersin Diizeyi On Lisans
Boliimii/Program | Reklamcilik
Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci

Bu dersin amaci o6grencilerin; reklam sektérunin hayati 6neme sahip
sorunlarindan olan “Hesap Verebilme” surecinde basariya giden yolda, dikkate
alinmasi gereken arastirma yontem ve teknikleri ile etkinlik lgim ydntemlerinin
taninmasini, reklam kampanya planlama sureci 6ncesinde, esnasinda ve
sonrasinda, belirlenen basari kriterleri paralelinde dikkate alinmasi gereken
arastirma yontemlerinin segim ve uygulama kriterlerinin  kavranmasinin
saglanmasidir.

Dersin Icerigi

Sosyal bilimlerde arastirma yontemleri kapsaminda reklam arastirmalarinin
tanimlanmasi ve degdisimin arastirma surecine etkileri paralelinde yeni
yaklagimlarin aktarilmasi * Reklamda arastirma ve etkinlik o6lgimu
kavramlarinin tanimlanarak arastirma yapilandirma surecinin tanimlanmasi.
Farkli arastirma yontemlerinin esas alinasi suretiyle ornek aragtirma modulleri
hazirlanmasi.

2.SINIF 4YARIYIL
DERSIN KODU |DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Gorsel Reklam Tasarimm 11 2 1 3 3
Dersin Dili Tiirkge
Dersin Diizeyi On Lisans
Boliimii/Program | Reklamcilik
Dersin Turii Zorunlu

Dersin Amaci

Bu derste, dgrenciler gorsel iletisim tasarimi, grafik tasarim ve reklam tasarimi
kavramlarinin prensip ve teorileri hakkindaki bilgilerini gelistirebilecekler.
Tasarim programlarini orta seviyenin iizerinde kullanabilecekler ve bir reklam
kampanyasinin gorsel kurgusunu yaratip uygulayabilecekler. Ayrica, 6grenciler
gorsel iletisim tasarimi kavraminin sektorel ¢aligma alanlarini taniyabilecekler.




Dersin Icerigi

Grafik tasarimda renk ve grafik tasarim tirtinleri. Uygulama: Kurumsal gorsel
kimlik tasarimu tirtinleri. Tipografi ve tipografik iletisim. Uygulama: Kurumsal
gorsel kimlik tasarimi tiriinleri. Grafik tasarim prensipleri ve sayfa tasarimi
prensipleri arasindaki iligki. Gorsel hiyerarsi. Uygulama: Farkli sayfa tasarimi
formatlarinda basili reklam tirtinleri.

Proje siireci: Reklam kampayasi tasarimi.

DERSIN KODU |DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Halkla fliskiler ve Uygulamalari 3 |0 |3 4
Dersin Dili Tiirkge
Dersin Diizeyi On Lisans
Boliimii/Programm | Reklamcilik
Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Halkla iliskilerin temel kavramlari, tarihsel gelisimi ve iliskili oldugu diger
alanlarla farkliliklar1 benzerliklerine iliskin bilgi birikiminin olusturulmasi, halkla
iligkiler etkinliklerinin ¢agdas yontem ve tekniklerinin 6gretilmesi amaglanir.

Dersin Icerigi

Halkla Iliskiler. Teoride ve Pratikte Halkla Iliskiler. Kampanya y&netimi.
Aragtirma. Hedef kitle belirleme. Durum analizi. Medya ile iliskiler.

DERSIN KODU | DERSIN ADI Kredi| AKTS
TV Reklamceihig: 2 1 |3 4

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Reklam filmi yaratim ve yapim siirecinde yer alan agsamalarin 6grenilmesi, etkili
ve yaratici Tv reklam filminin nasil degerlendirilecegi amaglanmaktadir.

Dersin Icerigi

Televizyonun temel 6gelerine giris, televizyon reklamciliginda yaratici strateji
stireci, televizyon reklaminin unsurlar1 ve formatlari, temel ¢cekim teknikleri,
aydinlatma, renk, miizik gibi unsurlarin ana hatlariyla verilerek televizyon reklam
filminin yapim Oncesi, yapim an1 ve sonrast siirecler irdelenecektir.




DERSIN KODU | DERSIN ADI Kredi | AKTS
Reklamcilik Proje Analiz ve Uygulamalar: 1 2 |3 4
Dersin Dili Tiirkge
Dersin Diizeyi On Lisans
Boliimii/Program | Reklamcilik
Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Bu dersin amac1 6grencilerin bir reklam kampanyasini dogru olarak
hazirlayabilme becerisini kazanmalaridir. Bu dogrultuda 6grenciler gercek bir
briften yola ¢ikarak, hedef kitle analizini gerceklestirecek, markanin iletisim sorun
ve hedefini tespit edecek, iletisim, mesaj ve medya strateji ve taktiklerine karar
verecek, yaratict uygulamalar tasarlayacaklardir.

Dersin Icerigi

Brief ve tirtin-marka belirlenmesi. Briefe yonelik temel noktalar ve durum
analizi. Yaratici uygulamalar. Medya planlamasi. Kampanya raporu. Kampanya
sunumu.

DERSIN KODU |DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Marka Yonetimi 3 0 3 4

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Turi Zorunlu

Dersin Amaci

Ogrencinin, isletme amag ve stratejilerine gore, markanin taninmasi ve
duyurulmasini saglayabilmesini, marka konumlandirma ile satis strateji ve
uygulamalarini uyumlagtirabilmesini, marka stratejilerini takip edebilmesini ve
buna uygun davranabilmesini, rakiplerin marka stratejilerini takip ederek markay1
yeniden yapilandirabilmesini saglamaktir.

Dersin Icerigi

Markalamada temel kavramlar , Markalamanin gelisimi. Markalarin
siniflandirilmasi. Marka ismini belirleme yontemleri ve marka ismi stratejileri.
Marka ismi stratejileri ve marka yayma stratejileri. Marka yerlestirme stratejileri.
Marka kimligi ve marka konumlandirma. Marka imaj1 ve marka kisiligi ilisKisi.
Marka degeri ve pazarlama stratejileri iliskisi. Tiiketicilerde marka bilinirligi ve
marka cagrisimi. Marka baglilig1 ve ¢esitleri.




DERSIN KODU |DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Sosyal Medya 3 |0 |3 3

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Amaci

Ders ile amaglanan gelisen teknolojik kosullarin etkisiyle giderek 6nem kazanan
ve gelecegin iletisim platformlar1 olarak goriilen yeni medyadaki iletisim
slireclerinin ve stratejilerinin anlatilmasidir.

Dersin Icerigi

Bu ders; bilgi iletisim teknolojileri kavrami ve 6nemi, bilgi iletisim teknolojileri
ile pazarlama kavramlar1 arasindaki baglanti, dijital pazarlama, sosyal medya
kavrami ve dnemi, sosyal medya pazarlamasi kavrami, online sosyal aglar,
bloglar, mikrobloglar, wikiler, sanal diinyalar, medya paylasim siteleri, podcastler
ve sosyal medya Ol¢limii konularini igcermektedir.

DERSIN KODU |DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Inovasyon 3 |0 |3 3

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Programu | Reklamcilik

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci

Derste inovasyon kavrami anlatilarak, inovasyonun pazarlama alaninda rekabet
avantaj1 yaratan bir siire¢ oldugunu 6gretmek amaclanir.

Dersin Icerigi

Inovasyon kavrami. Teknoloji ve inovasyon yonetimi. Stratejik teknoloji
yonetimi. Bilisim sistemleri. Ar-ge yonetimi. Yeni iiriin gelistirme. Inovasyon
yonetimi. Genel degerlendirme.




DERSIN KODU |DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Girisimcilik 3 0 |2 3

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci

Bu ders, girisimcilik kavramlar ve siireci hakkinda bilgi vermeyi, girisim
firsatlarini fark etmeyi, yeni bir igletmenin fizibilitesini ¢ikarmay1 ve pazarlama,
iiretim gibi girisimcilik planlarini hazirlama yetenegini gelistirmeyi
amaclamaktadir.

Dersin Icerigi

Girisimcilik ve Tlgili Kavramlar Girisimciligin Onemi Girisimcilik Kiiltiiriiniin
Gelistirilmesi Girisimcilik Tirleri Girisimci Tiirleri Basarili Girisimcilerin
Ozelikleri Girisimcilikteki Basar1 ve Basarisizlik Faktorleri Girisim Kurma Siireci
Fizibilite Etiidiindeki Arastirmalar (Genel Cerceve) Pazar Arastirmasi Pazarlama
Planinin Hazirlanmasi Pazarlama Planinin Yazimi ve Sunumu Uretim Arastirmast
Uretim Planinin Hazirlanmasi ve Yazimi.

DERSIN KODU |DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Reklamcilikta Yeni Trendler 3 0 3 3
Dersin Dili Tiirkge
Dersin Diizeyi On Lisans
Boliimii/Programu | Reklamcilik
Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci

Ogrencilerin halkla iligkiler calismalarinda pazarlama uygulamalarini ve
trendlerini esas almalarini, pazarlama odakli iletisim stratejileri gelistirmelerini
saglamak.

Dersin Icerigi

Pazarlama Amaclh Halkla iliskiler dersinde, halkla iliskiler uzmanlik alanmin
pazarlama ile olan yakin iligkisi, pazarlama diinyasindaki yeni trendler ve bu
trendler dogrultusunda gelistirilen stratejiler islenecektir.




DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi| AKTS
Yaratici diisiince Yontem ve Teknikleri 3 0 |3 3
Dersin Dili Tiirkge
Dersin Diizeyi On Lisans
Boliimii/Program | Reklamcilik
Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci

Dersin temel amaci, her bir 68renciye yaratici diisiinebilme yetenegi kazandirmak,
bakis agilarini esnetebilmeyi 6gretmek ve problem ¢ozme yeteneklerini
artirmaktir.

Dersin Icerigi

Yaraticilik, yaratici diigiince ve analitik diisiince kavramlari, yaraticiliga etki eden
faktorler, yaratici diisiince siireci ve bu siireci olumlu/olumsuz yonde etkileyen
etmenler, yaraticiligin kuramsal agiklamalari, yaratict sorun ¢ozme teknikleri,
reklam ve yaraticilik ders kapsami icerisindedir. Ayrica 6diil almis isler iizerinden
degerlendirmeler gerceklestirilecektir.

DERSIN KODU | DERSIN ADI T |U |Kredi|AKTS
Sektorel Tanima 3 0 |3 3

Dersin Dili Tiirkge

Dersin Diizeyi On Lisans

Boliimii/Program | Reklamcilik

Dersin Tiirii Se¢meli

Dersin Amaci

Dersi alan 6grencilerin sektorleri tanimalari, kiiresel pazar ve yerli pazarda
sektorii degerlendirebilmesi, sektoriin dnemli degiskenlerini belirleyerek ¢cok
yonlii analiz kabiliyeti kazanmasi ve sonucunda sektor raporu olusturabilmesi
amaclanmaktadir.

Dersin Icerigi

Sektorii tanimak, sektorii cok yonlii olarak analiz etmek, sektor degiskenlerini
belirlemek, sektor gelisimini izlemek ve sektor raporu hazirlamak.




